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m d i az 1 @ e l n u evo d i a .co m

NO SOLO EN LONDRES Puerto Rico está
haciendo historia, aquí también. Por
primera vez hoy se reunirán miembros
del tercer sector y de la empresa pri-
vada con el propósito de conocer si pue-
den trabajar juntos para levantar la eco-
nomía del país.

El cónclave tendrá lugar en las ofi-
cinas de la empresa UBS en Hato Rey,
donde se espera la asistencia de 60 per-
sonas, informó María de Lourdes Lara,
directora ejecutiva de la Fundación
Agenda Ciudadana.

“Me parece que es un día de mucha
esperanza y de un modelaje extraor-
dinario, si se renuncian a los intereses
propios particulares y se anteponen los
intereses del país”, expresó Lara.

Señaló que, a primera hora, la Coa-
lición del Sector Privado -formada por
23 entidades empresariales- presentará
el plan de desarrollo económico que ha
esbozado con metas y estrategias para
los próximos 10 años.

Luego, habrá Mesas de Diálogo en las
que cada sector -Coalición y Tercer
Sector- identificarán metas de conver-
gencia y complementarias entre ambos
grupos. El sector privado tendrá para su
evaluación copia de las metas y estra-
tegias que acordó el Tercer Sector en
Casa Pueblo de Adjuntas este viernes y
sábado pasados.

Francisco Rodríguez, presidente y
fundador de la Coalición del Sector Pri-
vado, dijo estar ansioso por presentarle
al grupo del Tercer Sector las 11 es-
trategias económicas que esbozó hace
un tiempo la entidad que preside.

El sábado Rodríguez estuvo como ob-
servador en las Mesas de Diálogo en
Casa Pueblo. De esa experiencia, con-
fesó que le impresionó la profundidad
con la que se analizaron los temas de
economía sustentable, así como el lla-
mado a la unidad que hicieron todos.

“Yo creo que nos vamos a dar cuenta
hoy de que hay mucho más consenso de
lo que uno piensa. La aspiración de to-
dos es que queremos más empleos, más
progreso y más esperanza”, expresó Ro-
dríguez, quien reconoció que es pro-
bable que cada sector tenga que ceder
algo en sus posturas para lograr acuer-
dos que beneficien a todo el país.

Durante la tarde, los integrantes de
ambos grupos se mezclarán para que
negocien y dialoguen sobre las metas
que no entienden del otro grupo o con
las que no concurren.

Si todo marcha como se ha planifi-
cado, Lara indicó que en la tarde deberá
elegirse un comité permanente de diá-
logo compuesto por representantes de
ambos grupos. La Fundación Agenda
Ciudadana seguirá trabajando con di-
cho comité para culminar el Plan Na-
cional de Desarrollo Económico Sus-
tentable para los próximos 10 a 15 años
y ponerlo en acción.

“Este plan no es para entregarlo al
gobierno”, dijo Lara, quien indicó que la
ciudadanía lo creará pensando en el
bien común, y así lo va a ejecutar.

Día de diálogo por el
futuro de Puerto Rico
El Tercer Sector y la
Coalición del Sector
Privado se reúnen hoy

EL PRIMER DÍA de diálogo se llevó a cabo el pasado sábado, en Casa Pueblo, en
Adjuntas. En la foto, Alexis Massol conversa con el grupo que se reunión en Adj u n tas .
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Según Rivera Marín, su labor como
líder de esta industria es darle parti-
cipación a todos los sectores para que
todos se beneficien de las iniciativas
impulsadas por la corporación que di-
rige, como es el caso de esta promoción
que incluye tanto a hoteleros como a los
operadores que ofrecen excursiones de
aventura en la Isla.

EN EL TINTERO EL DMO
“Esto que se está haciendo hoy, es

como un DMO (Organización para el
Mercadeo del Destino), aseguró el fun-
cionario, en referencia a la propuesta
hecha por la Asociación de Hoteles y
Turismo de Puerto Rico (PRHTA) de
crear una entidad inclusiva, que incluya
la industria privada y el gobierno, para
desarrollar de forma consistente la
marca de Puerto Rico.

“Nuestro propósito primordial es pro-
mover el destino para que el turismo
crezca como aportador del producto
bruto nacional para que se creen más
empleos. Cualquier medida que tome
esta administración no estará dirigida a
favorecer a ningún sector en particu-
lar ”, enfatizó Rivera Marín.

El funcionario confirmó que ya ha
sostenido reuniones con figuras rele-
vantes dentro de la industria turística
mundial como es el señor John Lin-
dquist, miembro de la junta de direc-
tores del DMO de Inglaterra, para ase-
sorarse en el tema.

“Nosotros queremos asegurarnos que
lo que salga de ahí (la iniciativa del
DMO) sea verdaderamente una refor-
ma verdadera para que haya amplia
participación y que los vaivenes (en la
estructura de gobierno) no afecten el
mensaje”, añadió.

El director declaró que los logros que
poco a poco ha ido cosechando la in-

dustria hay que celebrarlos porque se
trata de dejar en récord el avance que se
está haciendo, a pesar de los tiempos
económicos que se viven en todo el
m u n d o.

LA COMPARACIÓN
Según Rivera Marín, “c o m p a ra r n o s

con los números de ocupación y tarifa
del 2004 es injusto y eso no sobrevive
ningún ataque”.

Para el portavoz de gobierno, es na-
tural que los hoteleros se aferren a estos
números como los mejores que han te-
nido, ya que esas cifran no reflejan los
años de crisis económica que lleva
arrastrando la industria.

Cifras ofrecidas por la PRHTA indi-
can que hace ocho años (2004) la in-
dustria gozaba de una tasa promedio de
ocupación de un 83.4% y una tarifa pro-
medio diaria por costo de habitación de
$200.91. Incluso, en el 2007 esta can-
tidad llegó a alcanzar los $244.78

NICOLE RODRÍGUEZ, directora de mercadeo y promociones de la Compañía de Tu-
rismo, dijo que se espera generar con la promoción unas 40,000 noches cuartos.
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un 79.6% en ocupación y una tarifa de
$186 por habitación por noche, según
cifras publicadas por Smith Travel Re-
search (STR).

Las cifras del año fiscal 2011-2012, que
concluyó en junio y ofrecidas por STR,
indican que el promedio en ocupación
para el año completo fue de 70.4%,
mientras que la tarifa se mantuvo en
$1 7 2.0 6.

“Estos números de ocupación nos co-
locan en segundo lugar detrás de Los
Ángeles y por encima de destinos como
Nueva York y Acapulco, en México”,
explicó Rivera Marín.

Nicole Rodríguez, directora de pro-
moción y mercadeo de la Compañía de
Turismo, sostuvo que el esfuerzo pro-
mocional se concentrará en atraer el
turista estadounidense, que representa
sobre el 90% de nuestros visitantes, es-
pecialmente los que provienen de la
costa este de Estados Unidos.

Para lograr su meta Turismo estará
invirtiendo $830,000 en pauta de anun-
cios de prensa, internet y medios so-
ciales. Algunos de los medios princi-
pales en los que ya se han comenzado a
anunciar incluye The New Tork Times,
Boston Globe y el Miami Herald, así
como en páginas dedicadas a viajeros
TripAdvisor y Hotwire.

REGALARÁN 10,000 EXCURSIONES
“En total se van a regalar 10,000 vou-

chers con un valor de $75 cada uno. Se
otorgarán un máximo de dos por re-
servación. La proyección es que se ge-
neren unas 40,000 noches cuartos”, in-
dicó Rodríguez.

La portavoz señaló que el esfuerzo
también se hará disponible para los
agentes de viaje en Estados Unidos que
deseen venir a Puerto Rico.

“Nuestro trabajo es crear demanda y
lo estamos haciendo. Un ejemplo es que
ahora en julio tuvimos sobre un 90% en
ocupación y el fin de semana del 4 de
julio llegó al 100%”, comentó el direc-
t o r.

POR YALIXA RIVERA CRUZ
y r i ve ra @ e l n u evo d i a .co m

LA AVENTURA Y EXPERIENCIA que ofre-
cen Toro Verde, El Yunque y la bahía
bioluminiscente son algunas de las ex-
cursiones que estarán disponibles gra-
tuitamente para los turistas que reser-
ven una estadía mínima de cuatro no-
ches durante los meses venideros.

Con esta estrategia, la Compañía de
Turismo se prepara para enfrentar la
temporada baja de ocupación hotelera.
Históricamente, los meses de agosto,
septiembre y octubre se distinguen por
ser los meses de “vacas flacas” para la
i n d u st r i a .

La oferta, que se comenzó a vender el
1 de agosto, será válida hasta el 16 de
septiembre aunque podrá utilizarse en
reservaciones hechas hasta del 16 de
noviembre, en los hoteles participan-
t e s.

“Con este esfuerzo estamos tratando
de aplastar la curva de ocupación que se
experimenta en los meses buenos, al
tiempo que le damos continuidad a la
campaña de publicidad que se lanzó el
año pasado”, detalló ayer en conferen-
cia de prensa, Luis Rivera Marín, di-
rector de la Compañía de Turismo.

La iniciativa incluye por primera vez,
como componente principal, a los gru-
pos de operadores que ofrecen excur-
siones de aventura en la Isla, entre los
que participan Castillo Tour, Dragonfly
Adventures, Rico Sur Tour, Toro Verde
y Amigos Tour.

La meta de la corporación guberna-
mental es mantener la ocupación y las
tarifas en unos niveles “saludables”, co-
mo en los que se encuentra ahora mis-
mo, aseguró Rivera Marín.

Hasta junio, la industria turística bo-
ricua se mantenía con un promedio de

LUIS RIVERA MARÍN, director de la Compañía de Turismo, sostuvo que la iniciativa incluye por primera vez,
como componente principal, a los grupos de operadores que ofrecen excursiones de aventura en la Isla.
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Tu r i s m o
apuesta a
la aventura
Regalará 10,000 excursiones para
atraer a los turistas estadounidenses
La agencia invertirá
$830,000 en campaña
de medios en EE.UU.

“La aspiración de
todos es que
queremos más
empleos, más
progreso y más
es p e ra n za”
F RA N C I SCO
RO D R Í GU EZ
Presidente y fundador
de la Coalición del
Sector Privado

I N Y ECC I Ó N

$ 8 3 0,0 0 0
la inversión en la pauta de medios
para la campaña que promoverá las
estadías y el regalo de los 10,000
vales de excursiones de aventura.

La promoción aplica a turistas ex-
tranjeros que reserven más de cua-
tro noches en hoteles participantes.

La oferta será válida hasta el 16 de
noviembre, pero deberá reservase
antes del 16 de septiembre.

La iniciativa promete generar
40,000 noches cuartos durante los
meses de agosto, septiembre, octu-
bre y principios de noviembre.


